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Abstract

In der heutigen Marktwirtschaft mdchte jedes Unternehmen,
das investiert oder produziert, dass sein Geld den hochsten
Gewinn einbringt. Neben den verfugbaren Vorteilen ist die
finanzielle Stérke des Unternehmens die Grundlage fiir eine
Reihe von Malinahmen, um Unternehmen zum Erfolg zu
fuhren. Die Analyse der Finanzlage hilft Unternehmen, die
Ursache und das AusmaR des Einflusses von Faktoren auf
die Finanzlage ihres Unternehmens vollstdndig und richtig
zu bestimmen. Um Produktion und Geschéfte zu betreiben,
muissen Unternehmen (iber eine bestimmte Menge an
Kapital verfugen, darunter Betriebskapital, Anlagekapital
und anderes Spezialkapital. Die Aufgabe des Unternehmens
besteht darin, Kapital auf der Grundlage der Einhaltung der

Einhaltung der Gesetze so effektiv wie mdglich zu
organisieren, zu mobilisieren und zu verwenden. Um die
gewilinschten Geschéftsergebnisse zu erzielen und Risiken
zu begrenzen, missen Unternehmen daher ihre
Geschaftstatigkeit analysieren, gleichzeitig die
Geschéftsbedingungen in der kommenden Zeit vorhersagen
und geeignete Strategien erarbeiten; Die regelméaBige
Durchfiihrung von Finanzanalysen hilft
Unternehmensleitern, die aktuelle finanzielle Situation klar
zu erkennen, die Ursachen und Einflussfaktoren auf die
aktuelle finanzielle Situation vollstandig und richtig zu
bestimmen. Finanzen. Von dort gibt es wirksame L&sungen
zur Stabilisierung der finanziellen Situation.

Grundsédtze der Finanzierung, des Kredits und der
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1. Allgemeine Einfiihrung

1.1 Uberblick tiber Forschungsprobleme

Vingroup wurde am 8. August 1993 gegriindet. Vingroup ist eine der groBten branchentbergreifenden privaten
Wirtschaftsgruppen in Asien mit einer Marktkapitalisierung von fast 16 Milliarden USD. Die Gruppe ist in 3
Kerngeschéaftsbereichen tétig, die darauf ausgerichtet sind, sich zu einer fihrenden Technologie-, Industrie- und
Handelsdienstleistungsgruppe in der Region zu entwickeln. Mit dem Wunsch, Produkte und Dienstleistungen mit
internationalen Standards auf den Markt zu bringen, Kundenzufriedenheit auf hchstem Niveau und véllig neue Erfahrungen
im modernen Lebensstil an jedem Ort zu bringen. In jedem Bereich hat Vingroup auch seine Vorreiterrolle bewiesen und die
Anderung der Konsumtrends angefiihrt. Bis jetzt hat Vingroup 11 Marken, nidmlich VinFast, VinHomes, VinWonders,
VinSmart, VinPearl, VinTech, VinSchool, VinMec, Vincom Retail, VinUniversity. Vingroup wird dank intelligenter und
kluger Finanzmanagementstrategien als eine der mdchtigsten privaten Wirtschaftsgruppen bewertet, sodass Vingroup die
Féahigkeit und das Potenzial furr eine internationale Integration hat, um die Region und die Welt zu erreichen.

1.2 Dringlichkeit des Forschungsproblems

Die Finanzmanagementstrategie ist einer der wichtigsten Teile eines Unternehmens, es ist eine Strategie auf Funktionsebene,
die Finanzmanagementaktivitaten plant, um die Umsetzung der Unternehmensstrategie und der Strategie anderer Unternehmen
zu unterstiitzen. Geschaftsbereich. Die Finanzstrategie ist eine Kombination aus Mdoglichkeiten, Entscheidungen ber
Investitionen, Finanzierungen und Gewinnbeteiligungen zu treffen und diese in jeder Phase der Geschaftsentwicklung
angemessen zu platzieren.

Jede Branche hat ihre eigenen Merkmale und die Geschéftsbranche hat ihre eigenen Merkmale. Und die Untersuchung, wie die
Finanzmanagementstrategie eines Unternehmens wirklich notwendig ist. Wir kénnen mehr dariiber erfahren, wie ein
Unternehmen, ein Unternehmen, intelligent investiert, finanziert und Gewinne verteilt. Der Betrieb eines Unternehmens wird
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ohne Finanzstrategien mit vielen  Schwierigkeiten
konfrontiert sein. Daher ist es sehr wichtig, sich mit der
Frage der Finanzmanagementstrategie zu befassen.

1.3 Die Bedeutung des Studiums fur die
Managementpraxis

Das Finanzmanagement steht in direktem Zusammenhang
mit der Produktion und den Geschéftsaktivitaten. Daher
wirken sich alle Geschéftsaktivitdten auf die Finanzen des
Unternehmens aus. Im Gegenteil, eine gute oder schlechte
finanzielle Situation wirkt sich anregend oder hemmend auf
den Produktions- und Geschaftsprozess aus. Daher hat das
Studium der Finanzstrategien wichtige Auswirkungen fir
die Geschaftsinhaber selbst und externe Parteien, die an den
Finanzen des Unternehmens beteiligt sind. Die Ergebnisse
der Forschung und Analyse des Finanzmanagements werden
die Referenzdaten fur Wirtschaftsunternehmen bei der
Forderung, Gewinnung von Investoren und Erweiterung
ihrer Geschaftsfelder sein.

1.4 Ziele der Studie

Das Ziel dieser Studie ist es, die Finanzmanagementstrategie
der Vingroup zu analysieren, um die Theorie der
Finanzanalyse anzuwenden, um die Trends, die
Wachstumsrate und den Finanzstatus des Unternehmens klar
zu erkennen. Und auf der Grundlage dieser Grundlagen
Empfehlungen und L&sungen abgeben, um die finanzielle
Situation zu  verbessern, die  Geschéftsrolle des
Immobilienmarktes zu starken, um effizienter zu arbeiten
und sich effektiver zu entwickeln.

2. Basis Fur Argumente

2.1 Finanzstrategie

Bis 2028 wird die Vingroup ein grof3es internationales
Unternehmen sein, das Hightech-Zentren wie das Silicon
Valley besitzt, Anwendungen produziert und das
Investitionskapital in Forschung und Forschung erhéht. Mit
dem Segment Advanced Technology setzt der GroRRkonzern
in den néchsten 10 Jahren drei  wesentliche
Wachstumsrichtungen. Erstens konzentrieren sich die
Unternehmen darauf, intensiv in Personal und Infrastruktur
zu investieren, um die Anwendungsproduktion mit dem
Aufbau eines von VinSmart getrennten VinTech-
Unternehmens auszubauen. VinTech wird sich auf
eingehende  Untersuchungen und  Forschungen zu
kiinstlicher  Intelligenz,  Anwendungsherstellung  und
Forschung und Untersuchung des Wachstums von
Materialien der neuen Generation konzentrieren. Das
Unternehmen hat Zwei Untersuchungs- und
Forschungsinstitute aufgebaut, namlich das Big Data
Institute und das Vin Hi-Tech Institute of High Technology.
Der zweite Schwerpunkt ist die Investition in das Hightech-
Forschungs-, Entwicklungs- und Anwendungszentrum
VinTech City in Hanoi nach dem Vorbild des Silicon
Valley. Dies wird ein umfassendes Okosystem sein, das
Start-ups im Bereich der Informationstechnologie dient,
darunter Blrordume, Unterkiinfte usw. und begleitende
Support-Dienstleistungsunternehmen. Die dritte
Hauptwachstumsrichtung ist die Einrichtung eines Fonds
zur Bereitstellung von Kapital fir Investitionen in
fortschrittliche Technologie mit der Verantwortung,
Méglichkeiten fir die Zusammenarbeit und Entwicklung
von Immobilienprojekten mit fortschrittlicher Technologie
zu finden - selbst generierte, anwendungsfahige Intelligenz.
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weltweit hoch. Neben der wirtschaftlichen und finanziellen
Unterstiitzung  konnen die strategischen Partner von
Vingroup das Okosystem des GroRkonzerns vollstandig
nutzen, um die experimentelle Umsetzung und
Kommerzialisierung von Produktmustern zu organisieren.
Vingroup behauptet mit einer Marktkapitalisierung von rund
15 Mrd. USD seine Position als groBtes Privatunternehmen
in Vietnam. Seit seiner Griindung sind Immobilien immer
die Haupteinnahmequelle des Unternehmens, die ,,Gans, die
goldene Eier legt“ und der zentrale Entwicklungsmotor.
Daher scherzen viele Leute immer noch, dass Vingroup
durch Immobilien reich wird, nicht wegen seiner
Fahigkeiten oder einer erhabenen Entwicklungsstrategie.
Dies ist jedoch keineswegs wahr.

Tatséchlich ist die Immobilienbranche in viele verschiedene
Branchen unterteilt, von denen es drei Haupttypen von
Immobilienunternehmen gibt, ndmlich den Immobilienbau
und die Immobilienentwicklung.  Bautrédger- und
Immobiliengeschaft und Immobilienvermittlung. Die
meisten Leute denken, dass alle Aktivititen im
Zusammenhang mit den drei Wortern “Immobilien”
Immobiliengeschaft und Immobilienvermittlung sind, Kauf
und Verkauf, Spekulation, Werbung, Immobilien melden,
um von Arbitrage- und Maklergebiihren zu profitieren.
Vingroup ist  jedoch im Wesentlichen ein
Immobilienentwickler und kein , Landhandler, wie die
meisten Leute oft verstehen.

Die Hauptaufgabe von Immobilienentwicklern besteht darin,
den Markt zu erforschen, Grundstiicke zu erwerben, dann
Werbung zu machen, Entwicklungspléne zu entwickeln und
Kapital zu beschaffen, um in das Projekt zu investieren, und
schlieRlich zu diskutieren. Ubergabe der fertiggestellten
Objekte an den Kunden. Beispielsweise wird der Entwickler
mit der Regierung zusammenarbeiten, um  eine
Genehmigung zur Durchfihrung des Projekts in einem
lokalen Land zu erhalten, dann werden sie die Stadtplanung
in diesem Gebiet neu entwerfen, Stralen, Brlicken,
Versorgungseinrichtungen, ein Okosystem entwickeln, dann
Kapital mobilisieren und finden  Bauunternehmer,
investieren in die Baulberwachung und verkaufen
schlielich Immobilien an zukiinftige Bewohner. Daher ist
das Geschaft von Immobilienentwicklern wie Vingroup sehr
komplex und umfasst viele verschiedene Phasen von der
Losung  rechtlicher ~ Probleme,  Kapitalbeschaffung,
Finanzallokation, Uberwachung, Inspektion, Verkauf, nicht
nur Spekulation mit Grundstiicken, Kauf und Verkauf.

2.2 Finanzstrategie im Immobiliengeschéft

Man kann sagen, dass die Vingroup im Bereich Immobilien
ein  Unternehmen mit einer klaren Strategie und
Entwicklungsorientierung ist, es ist nicht selbstversténdlich,
dass Vin unter Tausenden von Immobilienunternehmen zum
flhrenden Unternehmen aufsteigt. Produkte, die auf dem
Markt gehandelt werden. Obwohl in sozialen Netzwerken
verbreitet, gibt es immer wieder Gerlichte iiber ,,unsichtbare
Macht“, aber es kann nicht geleugnet werden, dass die
Position, die Vingroup heute einnimmt, von der Vision und
dem unternehmerischen Denken der Fihrer herrihrt.
Griinder. Tatsache ist, dass sich auch das wirtschaftliche und
soziale Gesicht Vietnams durch die Entwicklung grofer
Konzerne wie Vingroup sehr positiv verandert hat und ich
denke, dartber sollten wir uns eher freuen als beunruhigen.
Vinhomes Immobilien — Vingroup.
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Die Umsetzung von Megaprojekten von mehreren hundert
Hektar in den letzten drei Jahren hat Vinhomes zu einem
Masterplaner und Entwickler von Infrastruktur und
Versorgungssystemen in stadtischen Gebieten gemacht.
Dies zieht Hauskdufer und andere Sekunddrinvestoren an,
die einen sauberen Landfonds haben mdéchten, um ihn mit
Vinhomes zu entwickeln.

Bis Oktober 2021 hat Vinhomes 27 Stadtgebiete mit 95.000
Apartments, Villen und Stadthdusern entwickelt, um den
Bedurfnissen von mehr als 286.000 Einwohnern gerecht zu
werden. Im Wohnungssegment halt Vinhomes 35 % des
Mid-End-Marktes und 42 % des High-End-Marktes. Im
Reihenhaussegment hat Vinomes einen Marktanteil von
etwa 20 %, 7-8 mal groRer als das zweitplatzierte
Unternehmen der Branche, Novaland.

Zusammen mit dem Okosystem der Vingroup (Vincom,
VinMec, Vinschool) entwickeln die stadtischen Gebiete von
Vinhomes auch Highlights wie einen See und einen Seepark
von mehreren zehn Hektar, wodurch bewohnbare stadtische
Gebiete ,,Made in Vietnam* geschaffen werden und nicht
nur Gebdude Hauser zu verkaufen.

Der Zeitraum 2022-2024.

Vinhomes Beginn eines neuen Entwicklungszyklus mit dem
Bau neuer Megastadte von wenigen hundert bis mehreren
tausend Hektar im ganzen Land, wie in Ha Long, Hung Yen,
Hanoi, Thanh Hoa, Ha Tinh und Da Nang, Khanh Hoa, Da
Lat, Dong Nai, Long An, Ho-Chi-Minh-Stadt... Typische
Projekte, die in naher Zukunft umgesetzt werden sollen, sind
Vinhomes Dream City Hung Yen (460 ha), Vinhomes
Wonder Park Dan Phuong (133 ha), Vinhomes Old Loa
(385 ha), Vinhomes Ha Long Xanh (4.110 ha), Vinhomes
Long Beach Can Gio (2.870 ha) .

Voraussichtlich 2022_Vinhomes wird_offen verkaufen_drei
Projekte: Vinhomes Dream City, Vinhomes Wonder Park
und Vinhomes Co Loa ab 2022. Die meisten Produkte in
diesen Projekten sind Stadthduser und Flachbauten.

Ende 2022 - Anfang 2023 wird Vinhomes die ersten
Unterabteilungen in zwei Superprojekten eréffnen, darunter
Vinhomes Ha Long Xanh (Quang Ninh) und Vinhomes
Long Beach Can Gio (HCMC).

Diese Projekte werden in mehreren Phasen mit einer
Vielzahl von Produkten von High-End bis Low-Rise
umgesetzt, im Einklang mit Angebot und Nachfrage und der
allgemeinen Wachstumsrate des Marktes.

Der Zeitraum 2018 - 2022.6.29.

Zu diesem Zeitpunkt begann Vinhomes - Vingroup mit der
Entwicklung von Megastadten mit Hunderten von Hektar,
etwa zehnmal so groB wie friihere Projekte. Gleichzeitig
expandierte das Unternehmen, um mehr Produkte im Mid-
End-Segment anzubieten.

Der Zeitraum von 2018 und friiher

Darliber hinaus hilft es dem Unternehmen, seine Initiative
bei  Geschéftsaktivititen  zu  verbessern, indem
Verkaufsplane erstellt und organisiert werden, die jeder
Situation und jedem Geschéft entsprechen.
Vertriebsmanagement hat die folgenden grundlegenden
Bedeutungen:

In der Zeit von 2018 und friher entwickelte sich die
Vinhomes Joint Stock Company hauptséchlich als urbanes
Zentrum im Stadtzentrum, 3-5 km vom Zentrum entfernt.
Diese Projekte haben eine GréRe von mehreren zehn Hektar,
die Anzahl der Wohnungen betragt etwa 4.600 fir Royal
City und 13.000 fiir Times City.
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2.3 Finanzmanagement und Geschaftsstrategie

Vingroup startete einen neuen
Immobilienentwicklungszyklus mit der Umsetzung neuer
Megastédte und Megaprojekte von einigen hundert bis zu
mehreren  tausend  Hektar und  Ubertrug  den
Grundstiicksfonds weiterhin an sekundére Investoren, um
Projekte zu entwickeln.

Im Immobiliensegment sagte Vingroup, dass es seine groRe
Landbank und sein komplettes Okosystem nutzen werde,
um die Entwicklung von Megacities von herausragender
GroRe in der Nahe wichtiger Infrastrukturachsen
fortzusetzen. wurde und wird gebildet. Gleichzeitig
Diversifizierung von  Produkten; Entwicklung und
Diversifizierung einer Gruppe potenzieller auslandischer
Kunden; Steigerung der Einnahmen aus der Vermietung von
Wohnungen, Servicevillen und Buros, Schaffung einer
stabilen Einnahmequelle und Steigerung des Werts der
Marke Vinhomes.

Diese Gruppe sagte auch, dass sie weiterhin Landbanken im
ganzen Land suchen und erweitern werde.

*Fur das Segment Einzelhandelsimmobilien wird Vingroup
das Projektnetzwerk mit einer schnellen Wachstumsrate
weiter ausbauen und eine hohe Abdeckung sicherstellen;
flexibel bei der ErschlieBung neuer Mérkte mit vier
diversifizierten Produktmodellen: Vincom Center, Vincom
Mega Mall, Vincom Plaza, Vincom; Konzentration auf
Pflege und Unterstitzung bei der Entwicklung von Mietern,
die in vielen Projekten begleiten, weiterhin die Rate der
Kettenkunden mit separaten Richtlinien erhoéhen, um
Kettenkunden gemdR jedem Einkaufszentrummodell zu
entwickeln; Nutzung des Grundstlicksfonds von Vingroup
und Vinhomes bei der Erweiterung der Modelle Vincom
Center und Vincom Mega Mall.

Im Bereich Tourismus, Resort und Unterhaltung strebt die
Vingroup danach, Asiens flihrende Tourismus-, Resort- und
Unterhaltungsmarke zu werden; weiterhin ein komplexes
Tourismus-Resort-Unterhaltungsmodell  entwickeln  und
gleichzeitig die  Ausweitung von Dienstleistungen,
einschlieBlich Essen, Einkaufen und medizinischen Resorts,
fordern.

*Fir das Einzelhandelssegment bestatigt die Gruppe des
Milliardars Pham Nhat Vuong, dass sie weiterhin stark in
die Expansion investieren wird, um die Position des groBten
Einzelh&ndlers im Hinblick auf Umfang und Abdeckung im
ganzen Land und auch des gréfiten Einzelhdndlers der Welt
zu behaupten. hat die beste O20-Erfahrung.

Insbesondere  wird Vingroup die Entwicklung und
Diversifizierung von  Eigenmarkenprodukten  fordern,
darunter: VinEco, VinMart Cook, VinMart Good und
VinMart Home.

*F0r das Industriesegment sagte Vingroup, dass es die
Automodelle Fadil im zweiten Quartal, Lux A und Lux SA
im dritten Quartal 2019 kommerziell produzieren wird,;
Gleichzeitig bringen sie in den meisten Segmenten weiterhin
neue Automodelle auf den Markt.

Diese Gruppe wird dariiber informiert, dass sie
umweltfreundliche Elektrofahrzeuge, einschlieBlich
Elektrobusse, entwickeln wird; weiterhin neue Modelle von
Elektromotorradern auf den Markt bringen, die sich auf
verschiedene Segmente konzentrieren, die bereits auf dem
Markt befindlichen Modelle kontinuierlich verbessern;
komplettes Vertriebsnetz und After-Sales-Service im In-
und Ausland, Kostenoptimierung.
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Insbesondere betonte Vingroup, dass es ein Okosystem
intelligenter Produkte bilden wird, angefangen bei
Smartphones (auf den Markt gebracht), Smart-TVs,
intelligenten Klimaanlagen (bald verfugbar) und anderen
intelligenten Gerdten. andere intelligente Produkte.

*Im Technologiesegment ist die Vingroup in 3 Gruppen
unterteilt.

Eine Gruppe von Technologieunternehmen mit der Aufgabe,
Informationstechnologiedienste, Verwaltungslésungen,
Netzwerksicherheitslésungen, Datenanalyselésungen und
Digitalisierung fiir Unternehmen bereitzustellen,
einschlieBlich Vingroup selbst und anderer Unternehmen.
Mitgliedsunternehmen (P&L).

Eine Gruppe von Forschungsinstituten wird Technologien
einsetzen, um Big-Data-Probleme wie Gendekodierung,
Bildverarbeitung und Spracherkennung (Big Data Institute)
zu l6sen, und sich auf die KI-Forschung konzentrieren, mit
dem Ziel, das Niveau der vietnamesischen Kl-Forschung auf
das weltweite Niveau zu heben (Al Research Institute),
wahrend sich das New Materials Institute auf die
Erforschung neuer Materialien wie Batterien der neuen
Generation konzentrieren wird, um in Richtung einer
proaktiven Technologie zu gehen. Forschungsinstitute haben
auch die Aufgabe, den Innovationsfonds zu verwalten und
wissenschaftliche  Forschungsprojekte  vietnamesischer
Forscher zu unterstiitzen.

Sid im In- und Ausland ist das Ziel, "ein neues
wissenschaftliches  Forschungsumfeld in Vietnam zu
bringen".

Der Vingroup Ventures Startup Investment Fund investiert
in globale Startups mit drei Anlagesdulen: erstens
Technologieunternehmen, die sich auf die Losung groRRer
globaler Probleme spezialisiert haben; der zweite sind die
Unternehmen und Fonds, die das Vingroup-Okosystem
nutzen kénnen, um diesen Unternehmen zu helfen, schneller
und stérker zu wachsen, der dritte sind die Unternehmen, die
das Wachstum der Vingroup und ihrer P&Ls unterstiitzen
kénnen.

*FUr die Segmente Gesundheit, Bildung und Landwirtschaft
sagte Vingroup, dass neben der Erweiterung des Netzwerks,
um alle stédtischen Gebiete und Resortprojekte der
Vingroup zu bedienen, die Bereiche Gesundheit, Bildung
und Landwirtschaft weiterhin gut in Einrichtungen,
Ausristung und Fachwissen investiert werden und Leute.
»Lernen, kooperieren und sich mit den weltweit fiihrenden
renommierten Universitdten und Forschungsinstituten zu
vernetzen, ist ebenfalls ein Hauptaugenmerk, um ein
erstklassiges Serviceniveau fiir die Menschen in Vietnam zu
gewahrleisten®, sagte Herr Vingroup.

3. Forschungsmethoden

3.1 Datenquellen und Erhebungsmethoden

Wenn sich ein Unternehmen in der heutigen Marktwirtschaft
nachhaltig entwickeln und fair konkurrieren will, muss es
zunéchst Uber eine angemessene Finanzstruktur verfligen.
Das Problem fiir Unternehmen besteht darin, regelméaRig
Finanzanalysen durchzufiihren und diese Arbeit standig zu
verbessern, um auf dieser Grundlage Entscheidungen zur
Verbesserung der Produktions- und Geschaftseffizienz zur
Verbesserung  der  Geschaftsleistung  auszurichten.
Verbesserung der Finanzlage des Unternehmens. Daher
wéhlt der Autor das Thema ,Analyse der
Finanzmanagementstrategie der Immobiliengeschaftsgruppe
Vingroup“, um die Bedeutung der Finanzanalyse zu
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bestimmen.

3.2 Forschungsmethoden

Sammeln Sie datenbezogene Berichte und Dokumente des
Unternehmens.

Verwenden Sie Methoden zum Vergleichen, Analysieren,
Synthetisieren von Daten und Bewerten von Daten in
absoluten Zahlen. Von dort kommentieren wir den
finanziellen Status des Unternehmens.

3.3 Suchprozess
Der Vingroup Innovation Fund (VINIF) unter dem Big Data
Research Institute (VNCDLL) hat das Ziel, junge
Wissenschaftler und Talente von Universitaten und
Forschungsinstituten bei der Durchflihrung
wissenschaftlicher Forschung, Technologie und Innovation
in den Bereichen  Wissenschaft, Technologie,
Ingenieurwesen und Medizin zu unterstiitzen, Wirtschaft
und Bildung, um positive und nachhaltige Veranderungen
far Vietnam zu schaffen. Der VinlF-Fonds fordert
wissenschaftliche Forschungs- und Ausbildungsprojekte und
-aktivitdten mit dem Ziel, technologische Produkte und
Losungen  hervorzubringen, die der Gemeinschaft
praktischen Nutzen bringen. Mit vielen Marken wie:
= VINSCHOOL ist ein gemeinnitziges,
stufenubergreifendes  Bildungssystem  von  der
Vorschule bis zur High School, das von der Vingroup
investiert und entwickelt wird, mit dem Ziel, eine
vietnamesische Schule mit internationaler Klasse zu
sein.
= VINMEC ist ein gemeinnitziges medizinisches System,
das von Vingroup investiert und entwickelt wurde, mit
der Vision, durch bahnbrechende Forschung ein
internationales akademisches medizinisches System zu
werden, um eine qualitativ hochwertige Behandlung
anzubieten. Exzellenz und tadelloser Service.
=  VINUNI: ist ein gemeinnitziges medizinisches System,
das von Vingroup investiert und entwickelt wurde, mit
der Vision, ein akademisches medizinisches System zu
werden, das durch bahnbrechende Forschung
internationales Niveau erreicht, um eine qualitativ
hochwertige medizinische Versorgung zu bieten.
Hervorragende Behandlung und tadelloser Service.
= VINFUTURE st ein unabhéngiger, gemeinnitziger
Fonds in Vietnam.
= FRENCH FUND ist eine gemeinniitzige Organisation
der Vingroup, die fiir humanitare und wohltatige
Zwecke tdtig ist, um ,die Herzen der Vingroup-
Mitarbeiter schnell und effektiv an die Gemeinschaft zu
Ubermitteln®.
= VINIF Vingroup Innovation Fund (VINIF) gehort zum
Big Data Research Institute (VNCDLL)
VINBIOCARE wurde im Juni 2021 mit der Mission ,,For a
safe future for the community“ gegriindet. Die Vision von
VinBioCare ist es, ein Forschungs-, Produktions- und
Schulungsékosystem in Biotechnologie aufzubauen und
darin autonom zu sein, Hightech-Pharmazeutika, die der
Gemeinschaft dienen. VINBUS VinBus Transport Service
Company Limited wurde 2019 gegriindet und ist im Bereich
des  offentlichen  Personenverkehrs  nach  einem
gemeinnitzigen Modell tatig. Das Unternehmen betreibt das
erste offentliche Verkehrssystem mit Elektrobussen in
Vietham und tragt zum Aufbau eines zivilisierten und
modernen 6ffentlichen Verkehrssystems bei, das die Luft-
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und Larmverschmutzung in den Grof3stadten Vietnams
reduziert. Vietnam. Vingroup hat erfolgreich die
Technologie erforscht, um das Tragen einer Maske wahrend
der komplizierten Covid-19-Epidemie zu erkennen.
Vingroup hat erfolgreich eine
Gesichtserkennungstechnologie erforscht, die auch bei
Verwendung von Masken genau und stabil ist, und ist die
erste Einheit, die diese neue Technologie -erfolgreich
erforscht. Das VinBigData Research Institute (Vingroup)
gab bekannt, dass es den Forschungsprozess des Projekts
,Aufbau einer Datenbank genetischer Variation fur die
vietnamesische Bevdlkerung® abgeschlossen hat. Mit vielen
Forschungsprozessen hat Vingroup viele
Forschungsmethoden entwickelt und seine
Forschungsprozesse sehr effektiv abgeschlossen, und durch
das oben Genannte hat es Stérken und brillante Talente
gewonnen. Die Kreation der Gruppe ist extrem stark.

4. Forschungsergebnisse und Diskussion
4.1 Uberblick tiber die Geschéftsstrategie der Vingroup
Um eines der grofiten Unternehmen in Vietnam zu werden,
hat Vingroup eine effektive Geschéftsstrategie entwickelt
und umgesetzt.
Philosophie in der Geschaftsstrategie der Vingroup
Mit dem Ziel, sich zu einem fiihrenden Unternehmen im
Bereich Technologie - Industrie - Handel und Dienstleistung
in  Vietnam zu entwickeln, hat Vingroup standig
Innovationen entwickelt und geschaffen, um ein Okosystem
von Produkten aufzubauen und zu entwickeln. wertvolle
Dienstleistungen, die dazu beitragen, der vietnamesischen
Bevolkerung zu helfen, ihre Lebensqualitat zu verbessern
und die Position vietnamesischer Marken im internationalen
Umfeld zu starken. Mit der von Herrn Pham Nhat
geschaffenen Geschaftsphilosophie der Vingroup Vuong -
Vorsitzender der Vingroup. Herr Vuong hat immer seine
geschiftliche Sichtweise beibehalten: ,,Mein Ziel ist es, das
Leben zu verschonern. Es spielt keine Rolle, wie viel
Eigentum wir haben, aber das Wichtigste ist, es schon zu
machen und dazu beizutragen, das Gesicht unseres Landes
ein wenig zu veréndern. Naturlich ist in dieser Strategie
mehr Gewinn, um weiter bauen zu kénnen. Also jede
Immobilie (Immobilie) hat einen guten Preis, ich verkaufe
sie sofort, um Geld zu haben, um eine andere zu bauen®.
= Der Umfang der Geschéftsstrategie von Vingroup
Der Hauptbereich der Geschéftsstrategie von Vingroup
liegt im Bereich Immobilien und Handel -
Dienstleistungen. Mit einer Marktkapitalisierung von
etwa 15 Mrd. USD behauptet Vingroup derzeit seine
Position als groRtes Privatunternehmen in Vietnam. In
Bezug auf die wichtigsten Schlisselbereiche im
bisherigen  Grindungs- und  Entwicklungsprozess
stammen die Haupteinnahmen der Gruppe immer noch
aus dem Bereich Immobilien. Dies ist auch der Bereich,
der als ,,Gans, die goldene Eier legt™ bezeichnet wird
und der zentrale Entwicklungsmotor der Vingroup ist.
Aulerdem ist der Bereich Handel — Dienstleistung seit
der Grundung der Vingroup der Bereich, der am
langsten mit Unternehmen verbunden ist, von Wohnen,
Gesundheitswesen, Handel bis Bildung, der mit vielen
Unternehmen verbunden ist. bekannte Marken wie
Vinhomes, Vincom, Vinmec, Vinschool.
= Geschaftsstrategieaktivitéten der Vingroup
Forschung und Entwicklung: Im Jahr 2021 haben die
Forschungsinstitute und Technologieunternehmen der
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Gruppe Forschungs- und Entwicklungsaktivitdten und
die weltweit fortschrittlichste Technologieanwendung
vorangetrieben, darunter: zukiinftige Ldsungen fur
selbstfahrende Autos und intelligente Okosysteme —
Produkte, von denen erwartet wird, dass sie einen
bahnbrechenden Wert bringen die Gruppe.
Technologie: Das Technologiesegment in  der
Geschéftsstrategie von Vingroup, die Gruppe hat
beschlossen, Investitionen in drei Hauptbereichen zu
fordern.  Der  erste  betrifft den  Bereich
Humanressourcen. Vingroup wird in den Aufbau der
Vintech Company investieren, um mehr
Humanressourcen und Infrastruktur fiir die Produktion
und Aktualisierung von Software zu entwickeln. Die
VinTech Company hat 2  Forschungsinstitute
eingerichtet: das Big Data Research Institute (Big Data)
und das Vin Hi-Tech Research Institute (VHT), um sich
auf die Erforschung kunstlicher Intelligenz (KI), die
Herstellung von Software sowie die Erforschung und
Entwicklung von Materialien der neuen Generation zu
konzentrieren.

Personalmanagement: tber
Personalmanagementaktivitaten in der
Geschéftsstrategie von Vingroup, das Unternehmen
konzentriert sich immer auf das Wohl der Mitarbeiter.
Dies ist der Schlusselfaktor, um Mitarbeiter langfristig
an das Unternehmen zu binden. Wenn Sie bei Vingroup
arbeiten, arbeiten die Mitarbeiter 8 Stunden/Tag, 5,5
Tage/Woche (flr die Administration — Office Division)
und 6 Tage/Woche (fur die Service Division). Als
offizieller Mitarbeiter der Vingroup hat jeder Anspruch
auf  Urlaub gemdl den Bestimmungen des
Arbeitsgesetzes, voll versichert usw. Aulerdem haben
die Mitarbeiter der Vingroup auch Anspruch auf
Sozialleistungen. Zu den weiteren Vorteilen, die das
Unternehmen bringt, gehdren: Geschenke zu wichtigen
Anléssen, regelmélige Teambuilding-Aktivitaten durch
Urlaubs- und Reisereisen, Aufbau und Entwicklung
eines Fonds zur Unterstutzung voll qualifizierter
Mitarbeiter. schwierige Umsténde usw. Daruber hinaus
hat Vingroup wertvolle Vergltungsrichtlinien nur fir
hervorragende Mitarbeiter entwickelt, die einen grof3en
Beitrag zum Erfolg der Gruppe geleistet haben.
Vermarktungsstrategie

Bestatigung der Marke und Qualitat durch Produkte: Es
ist unbestreitbar, dass Marke und Qualitat einer der
Faktoren sind, die den Erfolg dieses Produkts auf dem
Markt beeinflussen. Mit der Investition in die
Verbesserung der Qualitdt von Produkten und
Dienstleistungen erhalten die Produkte von Vingroup
immer das Vertrauen und die Zufriedenheit der Kunden.
Aufbau eines Images fur Umwelt und Gesellschaft
Neben der guten Produktqualitat wird Vingroup von der
Gemeinschaft und der Offentlichkeit auch fir die guten
Werte bewundert, die es der Gesellschaft bringt.
Beispielsweise hat Vingroup den Ubergang zu einem
gemeinndtzigen Betriebsmodell in allen Systemen der
Vinmec-Krankenhduser und Vinschool-Schulen
angekindigt.

Auf dem Weg, das Unternehmen Nr. 1 in Vietnam zu
werden, hat Vingroup wirklich hervorragende und
effektive Geschaftsstrategien entwickelt und umgesetzt.
Hoffentlich konnen wir durch diesen Artikel die
Geschéftsstrategie von Vingroup besser verstehen und
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effektiv auf Thr Unternehmen anwenden.

4.2 Finanzstrategie der Vingroup

Technologie, Industrie, Handel und Dienstleistungen sind
die drei "Standbeine" der Entwicklungsstrategie der
Vingroup in den kommenden Jahren. Vor der
Hauptversammlung Auf der Jahreshauptversammlung
2021 der Vingroup sagte der Vorstand der Gruppe, dass der
Vorstand der Gruppe (BOD) sagte, er werde die
Geschaftstatigkeit fordern, um drei Hauptsdulen zu starken,
darunter: Technologie, Industrie, Handel und
Dienstleistungen Ziel, eine "Stativ"-Haltung zu schaffen. Im
Bereich Technologie — Industrie plant VinFast, im Jahr 2021
funf elektrische Motorradmodelle und drei intelligente
Automodelle, ndmlich VFe34, VF35 und VF36, auf den
Markt zu bringen. Dementsprechend erwartet der Vorstand
von Vingroup, dass neue Modelle VinFast helfen werden.
weiterhin seine Position auf dem heimischen Markt
behaupten und gleichzeitig diese Marke auf den
internationalen Markt bringen. In der Zwischenzeit wird
sich VinSmart auf die Entwicklung des Internet of Things
(1oT)-Netzwerks und von Informations-, Unterhaltungs- und
Servicefunktionen (Infotainment) fir VinFast-Fahrzeuge
konzentrieren. Daruber hinaus wird von Vingroup ein
intelligentes Okosystem mit drei Schwerpunkten entwickelt,
darunter: Smart City, Smart Home, Smart Service. Neben
langfristigen  Technologieforschungsprogrammen  fordert
Vingroup die Anwendung technologischer Errungenschaften
in Produkten, die dem Markt dienen. In Bezug auf Kapital
und Investitionen sagte der Vorstand von Vingroup, dass es
viele Formen der Mobilisierung von in- und auslandischem
Kapital durch viele Finanzinstrumente einsetzen, neue
offene Investitionen effektiv kontrollieren und die Effizienz
der Ressourcennutzung optimieren werde. Kapital, um der
kurz-, mittel- und langfristigen Geschéftsstrategie der
Gruppe zu dienen. In Bezug auf die
Implementierungsmethode wird Vingroup Produkte und
Dienstleistungen jeder Branche diversifizieren, um
Einnahmequellen zu diversifizieren und Kunden zu
ermutigen, Dienstleistungen und Produkte im Okosystem
regelméBig zu nutzen, so der VVorstand der Gruppe. Gruppe.
Dariiber hinaus wird Vingroup Technologie auf alle
Aktivititten ~ anwenden und  den  Export  von
Industrieprodukten ins Ausland ausbauen.

4.3 Finanzen in der Geschéftsstrategie der Vingroup
Vingroup behauptet mit einer Marktkapitalisierung von rund
15 Mrd. USD seine Position als gréfites Privatunternehmen
in Vietnam. Seit seiner Grundung sind Immobilien immer
die Haupteinnahmequelle des Unternehmens, die ,,Gans, die
goldene Eier legt“ und der zentrale Entwicklungsmotor.
Daher scherzen viele Leute immer noch, dass Vingroup
durch Immobilien reich wird, nicht wegen seiner
Féahigkeiten oder einer erhabenen Entwicklungsstrategie.
Dies ist jedoch keineswegs wabhr.

Tatsachlich ist die Immobilienbranche in viele verschiedene
Branchen unterteilt, von denen es drei Haupttypen von
Immobilienunternehmen gibt, ndmlich den Immaobilienbau
und die Immobilienentwicklung.  Bautrdger- und
Immobiliengeschaft und  Immobilienvermittlung.  Die
meisten Leute denken, dass alle Aktivitdten im
Zusammenhang mit den drei Wortern “Immobilien”
Immobiliengeschaft und -vermittlung
(Immobilienvermittlung) sind, dh Kauf und Verkauf,
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Spekulation, Werbung, Immobilien melden, um von
Arbitrage- und Maklergebuhren zu profitieren. Vingroup ist
jedoch im Wesentlichen ein Immobilienentwickler und kein
,,Landhéndler”, wie die meisten Leute oft verstehen.

Die Hauptaufgabe von Immobilienentwicklern besteht darin,
den Markt zu erforschen, Grundstiicke zu erwerben, dann
Werbung zu machen, Entwicklungspléne zu entwickeln und
Kapital zu beschaffen, um in das Projekt zu investieren, und
schlieRlich zu diskutieren. Ubergabe der fertiggestellten
Objekte an den Kunden. Zum Beispiel wird der Entwickler
mit der Regierung zusammenarbeiten, um eine
Genehmigung zur Durchfiihrung des Projekts auf einem
lokalen Land zu erhalten, dann wird er die Stadtplanung in
diesem Gebiet neu entwerfen, Strallen, Bricken,
Versorgungseinrichtungen, Okosysteme entwickeln, dann
Kapital mobilisieren, Bau finden ausfiihren, in die
Bauiiberwachung investieren und schlieflich Immobilien an
zukiinftige Bewohner verkaufen. Daher ist das Geschéft von
Immobilienentwicklern wie Vingroup sehr komplex und
umfasst viele verschiedene Phasen von der Ldsung
rechtlicher Probleme, Kapitalbeschaffung, Finanzallokation,
Uberwachung, Inspektion, Verkauf, nicht nur Spekulation
mit Grundstlicken, Kauf und Verkauf.

5. Schlussfolgerungen und Empfehlungen

5.1 Fazit

Um die Finanzlage eines Unternehmens zu analysieren, ist
es notwendig, vom Ganzen bis zu den Details des Problems
zu schauen, um Informationen zu synthetisieren und die
aktuelle Situation des Unternehmens im Analysezeitraum zu
sehen und gleichzeitig Fragen zu beantworten im
Zusammenhang mit der Finanzlage des Unternehmens ber
Rentabilitdtsniveau, Probleme und Potenziale des
Unternehmens.

Die Praxis hat bewiesen, dass Manager, wenn sie der
Finanzanalyse die geblhrende Aufmerksamkeit schenken,
die richtigen Entscheidungen treffen und mehr Chancen
haben, im Geschéft erfolgreich zu sein. Die Finanzanalyse
ist eine unverzichtbare Voraussetzung fir Verwalter,
Investoren, Glaubiger und staatliche Verwaltungsbehérden,
um wirtschaftliche Entscheidungen zu treffen. Es ist die
Grundlage fir Manager, um die finanzielle Zukunft zu
planen und Ld&sungen zur Verbesserung der betrieblichen
Effizienz des Unternehmens bereitzustellen.

5.2 Empfehlungen und Anregungen

5.2.1 Far  das Finanzmanagement  in der

Immobilienwirtschaft

=  Bewerten Sie die Kreditrichtlinien im Unternehmen, um
angemessene Kreditrichtlinien zu finden, die die
hdchste wirtschaftliche Effizienz bei geringstem Risiko
bringen.

= Zahlen Sie ein und teilen Sie die Zahlung in Raten
entsprechend dem Fortschritt des Projektabschlusses
auf, um Vertrauen flr Kunden zu schaffen.

= Arbeiten Sie mit grolen Banken zusammen, um die
Finanzlésung fur den Wohnungskauf von Vingroup zu
unterstiitzen, und bieten Sie auch den internationalen
Kreditkartenservice Vingroup Platinum VIP an, um den
Zahlungsprozess bequemer und schneller zu machen.

5.2.2 Fur Fihrungskrafte auf allen Ebenen bei Vingroup
= Definition von Funktionen und Aufgaben bestimmter
Abteilungen und Stabe. Schaffung von
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Voraussetzungen fiir die Fihrungsmannschaft zur
Verbesserung ihrer fachlichen Qualifikation, zur
Forderung ihrer Fahigkeiten und zur effektiven
Erfillung  der  (bertragenen  Aufgaben.  Das
Unternehmen muss Einzelpersonen und Gruppen mit
herausragenden Leistungen sowohl im Management als
auch im Bauwesen ermutigen und rechtzeitig belohnen.

5.2.3 Fir Forscher zum Finanzmanagement in der

Immobilienwirtschaft

= Kontrollieren Sie die Qualitdt immer streng, damit Sie
nicht viel Geld fiir Reparatur und Ersatz ausgeben
mussen.

= Beschleunigen Sie den Abschluss von Projekten, um
keine Zeit und andere zuséatzliche Kosten zu
verschwenden.

= Rekrutierung guter Mitarbeiter, um die Kosten flr
Wiedereinstellung und Umschulung zu senken.

5.3 Losungen zur Verbesserung der Rolle und

Effektivitat des Finanzmanagements im

Immobiliengeschéaft

Das Finanzmanagement ist fir Unternehmen dufRerst

wichtig, weil:

= Kontrollieren Sie den Finanzfluss aller Operationen
oder  Produktionen des  Unternehmens  dieser
Organisation Entscheidung Uber die Existenz des
Unternehmens und die Fahigkeit, sich in der Zukunft zu
entwickeln
Loésungen zur Verbesserung der Rolle und Effektivitat
des Finanzmanagements im Immobiliengeschéft sind:

=  Finanzplanung im Unternehmen: Gutes
Finanzmanagement schafft eine Hebelwirkung zur
Verbesserung der Kapitaleffizienz. Mit anderen
Worten, erhdhen Sie den Return on Investment.

= Steuerung des Betriebs und der Gesundheit des
Unternehmens durch Cashflow-Steuerung: Die meisten
Aktivitaten in einem Unternehmen wirken sich auf die
Finanzen des Unternehmens aus. Daher kann der
Manager durch den Cashflow die meisten laufenden
Aktivitaten und auch die Effektivitat dieser Aktivitaten
durch die finanzielle Situation kontrollieren.

= Entscheidung uber Investitionen und Finanzierung:
Planung st nicht genug, Fuhrungskréafte oder
Finanzmanager =~ missen  sich  fir  effektive
Umsetzungsmethoden  entscheiden.  Legen  Sie
gleichzeitig fest, wie Sie Investitionstatigkeiten in
Vermdgenswerte,  Technologie, Menschen  usw.
investieren und finanzieren. Von dort aus kénnen die
Gewinne entsprechend gesteigert werden
Investitionen in Sachanlagen.

= Analyse der Rentabilitét von
Unternehmensinvestitionsprojekten, aus denen
Investoren Investitionspldne und -formen auswahlen
kdnnen, die den Unternehmen am wahrscheinlichsten
Gewinne bringen.

=  Beteiligen Sie sich an der Entwicklung, Bewertung und
Auswahl von Investitionsprojekten und
Geschéaftsplanen.  Unternehmen  missen bei  der
Umsetzung des Projekts die finanzielle Effizienz des
Projekts beriicksichtigen, die Kosten, die mdglichen
Risiken und die Rentabilitat abwagen.

= Gewinnausschittung: Dividenden- und
Gewinnausschiittungspolitik  zur  Sicherstellung  der
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Neutralisierung der Interessen der Investoren und der

betrieblichen Effizienz.
Schwankungen der Markt- und Wirtschaftslage bringen
unter den aktuellen Bedingungen immer Chancen, aber auch
viele Risiken fiir Unternehmen mit sich. Um die richtigen
Entscheidungen zu treffen, mussen Manager daher immer
auf finanzielle Fragen achten. Die Ergebnisse des
Jahresabschlusses des Unternehmens geben ein allgemeines,
anschauliches und neutrales Bild der Vermégens-, Finanz-
und Ertragslage des Unternehmens wieder. Die aus der
Analyse gewonnenen Informationen sind nicht nur Ziel der
Unternehmensleitung, sondern auch  Ziel  anderer
interessierter Kreise als Entscheidungsgrundlage. Daher
werden die Ehrlichkeit, Transparenz und Vollstdndigkeit der
Indikatoren der Finanzanalyse zunehmend gefordert.
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